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VALORACIO DE LOFERTA COMERCIAL

horaris comercials
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preus
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quantitat oferta

varietat de productes

preu (més economic)
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100% indica que el territori no presenta ni guanys ni perdues de compradors.
Valors superiors a 100% indiquen guanys i els inferiors perdues.




IMPORTANCIA DELS PRODUCTES

PRODUCTES DE
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