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OBJECTIUS DEL SEMINARI

Quin és I'objectiu del seminari?

L'objectiu d’aquest seminari és introduir als
participants en el mon del packaging i transmetre la
importancia de I'embalatge com a element per a
transmetre valor* al producte artesanal.

Motivar als participants a desenvolupar una linia de
packaging propia que comuniqui els atributs de la
seva marca, la sostenibilitat i ’artesania.
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Que es el packaging?
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EL PACKAGING GENERADOR DE VALOR

Que és el packaging?

El packaging és la denominacié que fem servir per
referir-nos a 'embalatge que contempla I'envas i
tot allo que envolta al producte i ens ajuda a
presentar-lo i posar-lo en valor.

Es la primera cosa que el client veu quan s’apropa
al producte i ens permet connectar amb ell i
transmetre els valors del mateix producte i de la
nostra marca.
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Les funcions del packaging
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LES FUNCIONALITATS DEL PACKAGING

Quines son les funcions de packaging?
1. PROTEGIR.

El packaging conté, protegeix i conserva el producte en bon estat i
facilita la seva manipulacio i transport fins al client.

2. INFORMAR.

El packaging informa al client del que és i el que fa el producte i el
diferencia de la competencia.

e L'etiquetatge ha d'informar de les dades clau: caracteristiques
del producte, origen del fabricant, la composicié i informacions
addicionals, normalment regulades per diferents normatives

3. COMUNICAR.

El packaging comunica directament amb el client final, facilita la decisio
de compra i és un element per generar experiencia i construir la nostra
marca. El packaging permet vendre millor els nostres productes.
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Disseny d'un packaging

Les parts del packaging?
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Disseny d’un packaging

Les 7 principals parts d’un packaging

LA CAIXA 1

(CARTRO, PAPER, PLASTIC...)

s LA DOCUMENTACIO

(INSTRUCCIONS, CATALEG, PROMOCIO...)

— EL CONTENIDOR

L'ETIQUETA

(PAPER ADHESIU, IMPRESSIO CAIXA...) (CAIXA EXTERNA, BORSA PUNT VENDA...)

LA PROTECCIO 3

(SEPARADOR CARTRO, PAPER, POREX...)

Q”, 6 EL TANCAMENT

\ (CINTA, CORDA, PESTANYA CAIXA...)

PACK PROMOCIONAL 7
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Disseny del packaging?
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EL PACKAGING COM A GENERADOR DE VALOR

Com dissenya el millor packaging?

1. Identificar els ABC de productes o TOPs, del nostre cataleg i els
formats més adequats per al public. Quins sén els productes a
presentar? En quines quantitats / unitats?

2. Orientacio al client objectiu. Hem de coneixer al nostre public, no sera
el mateix dirigir-se a botigues de parament de la llar, botigues de
decoracio, hostaleria o public final.

3. Definir un packaging funcional. El packaging ha de respondre a les
necessitats dels clients i tenir cura dels aspectes clau per a la seva
definicio: Mida / Forma / Color / Materials / Normativa.

... Es suficient?
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EL PACKAGING COM A GENERADOR DE VALOR

Com dissenya el millor packaging?

4. COMUNICAR. El packaging és una part important de l'estrategia
comercial i de marqueting, ja que ajuda a CONNECTAR amb els clients i a

ser més RECONEGUTS per VENDRE MES.

* El packaging ha de ser coherent amb el posicionament del producte
per ajudar a TRANSMETRE ELS VALORS del fabricant i de la Marca.

* El packaging ha de tenir una ESTETICA i una PRESENTACIO que
expliqui el que el producte simbolitza. Es el primer element de
contacte amb el consumidor.

« El packaging també pot GENERAR UNA EXPERIENCIA per al
consumidor en el moment de la seva compra, a I’hora de lliurar-lo o
d’accedir al producte.
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EL PACKAGING COM A GENERADOR DE VALOR

Com dissenyar el millor packaging?

“L'embalatge converteix un objecte
artesanal en un producte comercial,
que es pot vendre, transportar,
presentar, exposar... i regalar”
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EL PACKAGING COM A GENERADOR DE VALOR

Conceptes clau del ecodisseny

 L'ecodisseny es defineix com el procés tecnic, creatiu i multidisciplinari

- per al desenvolupament d'envasos sostenibles, amb un optim consum
. ™) L = =/ ] = =
" de recursos i generacio d'emissions.
! 5 N . A  La principal novetat que suposa l'ecodisseny d'envasos respecte al
= , ; é" ‘ — h disseny tradicional és que, des d'una visio de tot el cicle de vida, es
-~ s busca una millor gestio dels recursos associats al sistema d'envas.
e~ =

* L'objectiu és buscar beneficis per al medi ambient com a reduccio del
consum de materials, aigua, energia i residus.

« Altres beneficis son: Increment de la proposta de valor del producte en
incorporar el valor de la sostenibilitat, millora de la reputacié de la
marca, recerca de l'eficiéncia.
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EL PACKAGING COM A GENERADOR DE VALOR

Etapes del cicle de vida del packaging

Per definir un packaging i valorar el seu impacte ecologic hem de analitzar
totes les etapes que conformen el seu cicle de vida: des de la seleccio de

les materies primeres, els processos de fabricacid, les diferents operacions
logistiques de distribucid, el moment de consum i finalment la gestié dels

residus de I'’envas.

Ol L HDLE E

Materiales Fabricacion Envasado Embalaje Distribucién Consumo  Gestién final

Cal tenir una visido global del cicle de vida per a poder valorar la
repercussio de les decisions a I'hora de definir un packaging.
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Comenca a dissenyar
el teu packaging

ol niterrey |
28 POCTEFA



Diputacio
Barcelona

PACKAGING DESIGN WORKSHOP

EL PACKAGING COM A TRANSMISSOR DEL VALOR
DE LA SOSTENIBILITA A LARTESANIA

NOM DEL PRODUCTE (Marca, nom comercial, ...)

DESCRIPCIO DEL PRODUCTE (Origen, materials, dimensions..)

CLIENT/S OBJECTIU

PACK DESIGN

FUNCIONS DEL PACKAGING

PROTEGIR
Com anem a protegir el producte perqué arribi al seu desti?

INFORMAR

Quines sén les informacions que anem a introduir en el packaging?

COMUNICAR

Com anem a connectar amb els clients? ;Quins sén els missatges?

allende@novagroup.es

EL PACKAGING COM A TRANSMISSOR
DE VALOR A L’'ARTESANIA
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“»
X EL PACKAGING COM A TRANSMISSOR DEL VALOR
O NOUAGTOUP | DE LA SOSTENIBILITA A UARTESANIA

BRIEFING DEL PACKAGING (materials, dimensions, processos...)

PACKAGING DESIGN WORKSHOP

PACK DESIGN

LA CAIXA

L'ETIQUETA

EL TANCAMENT

LA PROTECCIO

LA DOCUMENTACIO

EL CONTENIDOR

REPRESENTAC|O DEL pACKAG|NG (Dibuix, esquema, croquis,

principals informacions, ubicacié de la marca, el nom del producte, etc.)

’J Missatge princiapal del producte per connectar amb el client

allende@novagroup.es

Diputacio EL PACKAGING COM A TRANSMISSOR
Barcelona DE VALOR A L’ARTESANIA
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